
Scalare Google Ads con
Performance Max + AI



Simone
Dassereto
Growth Lead @ Webprofits



Growth Lead @ Webprofits
Ex-Senior Manager Zalando, Yoox Net-A-Porter
Google Honours Award 2019
Growth Consultant Europa, Australia, USA
Guest lecturer & speaker (Uni Cattolica / SMXL)

Simone Dassereto

Intro



 Sfide

 Strategia

 Utilizzo dell’AI

 Quick Wins

 Ristrutturazione

 Risultati

1.

2.

3.

4.

5.

6.

Cosa vedremo:



Il business degli
integratori alternativi

Framework di ottimizzazione e scaling Google Ads



Il brand



Contesto
Business basato in Australia
Estratti di funghi in forma liquida
Mercati con domanda forte: USA, CA, AU, UK
Scetticismo intorno ai benefici e efficacia
Competitività medio-alta
Founder credibile
Contenuti educativi esistenti
UGC e CGC esistenti
Policy Google limita approvazione annunci 



Obiettivo

Aumentare il fatturato mensile medio
del 40%, mantenendo un ROAS

medio di 4x da piattaforma



Framework
Google Ads

1. Analisi

2.Quick Wins

3.Ristrutturazione



Framework Google Ads
PMax Bestsellers

PMax Alto valore

PMax Basso valore

High Intent Search

Branded Search

Branded Shopping

Shopping Low Impr. DSA Catch-all

Quick wins

New structure

Scaling



Struttura ideale eCommerce

Youtube for Action

*Demand Generation

Display Remarketing

*Youtube Prospecting

*Information Intent Search

+

*Solo in fase di scaling

Quick wins

New structure

Scaling



Piano & Prioritizzazione



Piano & Prioritizzazione



Analisi Quantitativa
Scaricato i dati di vendita prodotti da Google Ads e Shopify

Caricato i file in formato csv su ChatGPT

Analizzato il trend di vendita

Identificato top sellers

Utilizzati questi come prodotti di partenza per creare PMax separata



Analisi Quantitativa AI



Analisi
Quantitativa AI



Top Sellers
Shopify



Analisi Spesa e Risultati



Analisi spesa/fatturato prodotti



Conversion Tracking

Utilizzare il Google Ads Conversion Tag (gtag) per inviare più

segnali e avere visibilità sulle conversioni view-through 

Utilizzare Enhanced Conversions 

Importare eventi di conversioni GA4 e configurare come

secondari (o primari quando non è possibile usare il gtag) 



Conversion Tracking



Conversion Tracking Settings
Data-driven attribution model

Definire conversioni primarie/secondarie

Definire il goal di conversione campagna quando ci sono

multipli eventi primari

Categorie di evento di conversione

Importare il valore dinamico di conversione



Conversion Tracking Settings



Quick Wins | PMax
Da una PMax consolidata a multiple campagne



PMax Biohacker Set
Top sellers in campagna dedicata



Quick Wins | Standard Shopping

Branded Shopping

AdGroup Categoria 1

AdGroup  Categoria 2

AdGroup Categoria 3

Shopping Low Impr.

AdGroup  Categoria 1

AdGroup  Categoria 2

AdGroup  Categoria 3



Struttura Marketing Focussed

Alto profitto

Categoria/tema  

Basso tROAS Alto tROAS

Basso profitto

Categoria/tema  

Low Impressions

AdGroup

CPC Manuale

~40% budget ~10% budget

Basso tROAS 

Bestsellers

Categoria/tema  

~40% budget ~10% budget



Script Flowboost Labelizer



Script Flowboost Labelizer



Lista Assets



Ad Copy
Creare titoli corti e lunghi, basati sui principali trigger psicologici.

Fornire quante più variazioni di copy possible per aumentare Ad

strength.

Inserire keywords principali nei titoli e nelle descrizioni.

Copy specifico e creato attorno ai benefici per l'utente (non “Estratti

di funghi” ma “Migliora il sistema immunitario”).



AI Assisted Ad Copy



Prompt AI Ad Copy



Prompt AI Ad Copy



Output AI Ad Copy



Output AI
Ad Copy



Output AI
Ad Copy



Prompt AI 
Immagini



Output AI
Immagini



Output AI
Immagini



Prompt AI 
Video



Output AI
Video - Idee



Output AI Video - Idee



Output AI Video - Reason Why



Output AI Video - Script



AI Assisted Images



AI Assisted Images



AI Assisted Images



AI Assisted Videos



Video Assets



Video Assets



Asset Group



Indicatori di pubblico 



Listing Group PMax Alto Valore



Listing Group PMax Basso Valore



Ottimizzazioni Feed



Restructuring
Aggiunto Campagne Search Generiche Alto Intento
Aggiunto Campagne Search Product Intent
Aggiunto Campagne Display Dynamic Retargeting
Aggiunta campagna Youtube Remarketing
Aggiunto Campagna DSA



Restructuring



Risultati



Lanciato Quick Wins

Risultati

Nuove campagne



Obiettivo e Strategia

Framework Google Ads

Strumenti di analisi

Strumenti AI di supporto

Piano di crescita
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Cosa abbiamo visto:



Corso Learnn
Shopping 
& PMax



Corso
Learnn AI 



Webinar Learnn
Creatività AI



Performance Max Playbook



Script Utili
Performance Max Budget & Asset Group performance | Mike Rhodes:

Script Video tutorial per installazione



Script Utili
Flowboost Labelizer | Segmentazione prodotti con custom labels:

Disponibile qui. Setup del 
Supplemental Feed

Processo step by step 
setup script



Fonti PPC

Miles McNair Bob Meijer Floris De Schrijver



Fonti PPC

Kirk Williams John MoranMike Rhodes
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