


Come abbiamo duplicato |
volumi di leads su Meta
grazie ai video
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Cosa vedremo:

1. Video trend: un oceano blu
2. Shift creativo ed errori

3. Cambio di strategia

4. Risultati

5. 5 regole d'oro per un video ads di successo
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Lo sapevi che
50% del tempo speso [l =[el=] olele] ¢

dagli utenti e per guardare video

47% dell' ad-recall[eJe]sWRVils Fe Vi X N elilntl] 3 secondi

Cost per outbound click video vs iImmagine:

BASSA COMPETIZIONE: [ialElger=1 (o] 3{=X=To] o X | B2AsY7 Yo [=To | [F=Te \V T i [T

*dato da ultimi 90 giorni Casavo BM
“*Meta QBR 2022
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m n )\ n m m
Per 1 video e questione di numeri
0]11¢=1150 MILIARDI di REELS \Y=gle[e]gleNg[el(eelojuiNeTe[g[Ke[lo]gle X{VR(C

Dall'introduzione dei REELS il tempo speso su |G e El =g e1 (oo (= 224 VA

NS BSY S Tale]1| 40% dell'utilizzo di Instagram

Gli investimenti in ADV su posizionamento REELS sono passati da

1B$ del Q2 2022 a 3B% del Q12023
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E di trend

The Rise of Video

Social video viewers

Watched avideo on Facebook / Facebook Messenger, Instagram, Twitter or Snapchat
Facebook / Facebook Messenger* or Instagram

Facebook / Facebook Messenger*
Instagram
Twitter

e Snapchat*

Between 2015 and 2020, the
proportion of 18-64s who are social

video viewers has increased by 48%

® 3% ® 3%

2018 2019 2020 H12019 H12020 H12021

Learnn

O ffline



Shift creativo

C Casavo e X

Casavo (IT - Italian, English,
CH - Italian, SI - Italian, ...) X Vendez votre bien simplement et emportez tous

VOS souvenirs avec vous !

Cosa ti aspetta nella prossima casa? Vendi casa
semplicemente e porta i tuoi ricordi con te.

\Vendez votre bien

ra
CASAVO avecC aSsSulance

Li Giorgio ha mosso
| primi passi.

CAS/

Li hade
avivere

I ' 4 .

CASAVO

casavo.com
Estimez gratuitement votre | earn more
bien

Li Giorgio ha Li ha de
. Learn more
mMosso i primi andava

Statiche
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Ecco cosa non funziona

Ingresso brand al 15"

Spiegazione VP/Solution al 20"

No feature distintive presentate

Lento

No designed for sound off
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Ecco cosa abbiamo cambiato

>7 INSerisci

Ricevi un'offerta
I'INdirizzo i

CASAVO

| Abbiamo un‘altra

idea di casa

Via Elia Lombardini 10, 20143 Milano

Video branded Product video
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Abbiamo cambiato
modo di pensare

BRAND MARKETING VS. PRODUCT MARKETING

Making your product Making your product

seem BIGGER than It is so seem SMALLER thanitis
It’s easier to BELIEVE IN so it’s easier to BUY
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Cosa significa?

1 Rendere Il prodotto facile da capire e spiegare

2 Suddividere la VALUE P In soluzioni puntuall
piu piccole che possano penetrare meglio nella
testa delle persone

3 Rispondere a domande come che cos'e e
come funziona
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Video si,da 15" a 30"

Ricevi un'offerta

con quelli di migliaia
diacquirenti

Video 1 Video 2 Video 3
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https://www.youtube.com/watch?v=BjsP91FJPDs
https://www.youtube.com/watch?v=_XHrjwQIKTE&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=x0Lc_EmOvws&feature=youtu.be

Video si,da 15" a 30"

>7 INSEerisci Ricevi un'offerta
'Indirizzo In

| casavo

|| Abbiamo un‘altra

idea di casa

Video 1 Video 2 Video 3
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https://www.youtube.com/watch?v=BjsP91FJPDs
https://www.youtube.com/watch?v=_XHrjwQIKTE&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=x0Lc_EmOvws&feature=youtu.be

Video si,da 15" a 30"

INSerisci
77 INSEEt con quelli di migliaia

'INndirizzo di acquirenti

I casavo

|| Abbiamo un‘altra

idea di casa

Video 1 Video 2 Video 3
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https://www.youtube.com/watch?v=BjsP91FJPDs
https://www.youtube.com/watch?v=_XHrjwQIKTE&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=x0Lc_EmOvws&feature=youtu.be

Le differenze

L'audio e un elemento importante per lo
storytelling

con quelli di migliaia

d acauiren Storytelling semplice, legato alla UX

Obiettivo: educare l'utente
Audio off
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A BCDdiunvideo

ATTIRARE lI'attenzione dell'utente

Introdurre il BRAND

CONNETTERSI alle emozioni dell'utente

Dare una DIREZIONE all'utente R
O ffline



ABCD

Introduco il brand
come soluzione

Offerta/Deal/chiamata
all'azione

Attiro ['attenzione

con un problem
statement Benefici e features ‘
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B 6 0 0

| risultati

Aumento del CTR x3.5

>85% degli utenti visualizza
I'intero video

RIDUZIONE DEL COST PER LEAD
>70% CPL da 55€ a15€

INCREMENTO DELLA QUALITA DELLA
LEADS: tasso di qualifica da 40% al 65%
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5 regole d'oro per video di
successo

1. Video corti dai 15 ai 30 secondi
2.Cattura l'attenzione nei primi 3 secondi
3. Formati verticale e quadrato

4. Prodotto/Brand visibile

5. Sound off Offline



Cosa abbiamo visto:

1. Video trend: un oceano blu

2. Lo shift creativo e gli errori commessi
3. Cambio di strategia

4. Risultati

5. Le cinque regole d'oro per un video ads di successo
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Grazie per 'attenzione

Francesco
Maria Errico

Performance Marketing Manager @ Casavo

m linkedin.com/in/francesco-maria-errico
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Ci sono domande?
E i n .__"_-:' E

. LN
-.nJ
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