


Parleremo di una
campagna





(Ma non di questa
campagna)





"Tanti cartelloni sulla
terapia"





Cosa sapete sulla
terapia?



Cosa sapevate
fino a tre anni fa?



C'è da seminare
In Italia non abbiamo la cultura del benessere mentale. 
Ne sappiamo molto poco perché non ne abbiamo mai parlato. 

Per chi fa comunicazione, questo crea il classico binomio opportunità-problemi.



17 febbraio







Premessa
Pubblicizzare la terapia online non è come vendere un paio di scarpe. 
Somiglia piuttosto a una corsa a ostacoli: insidie legali, problemi etici,
condizionali, mani costantemente messe avanti.



Sfruttare l'abbondanza di
spazi per realizzare una

pubblicità super
consapevole.































Francesco
Morzaniga
Direttore creativo @ Serenis

Grazie per l'attenzione

in/francescomorzaniga/



Ci sono domande?

Lasciami un
feedback 🙂



Ci sono domande?

Lasciami un
feedback 🙂


