


Budget Optimization
Scientifica: la Legge del
Rendimento Decrescente
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Cosa vedremo:

1. La legge del rendimento decrescente

2. Analisi con curve di rendimento decrescente

3. Modificare le curve di rendimento decrescente?



Lo vediamo
sempre di piu

Lo vediamo

sempre di meno




"La meta dei soldi che
spendo in pubblicita e
sprecato, il problema. e
che non so quale meta."

John Wanamaker
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Forse potrei usare le curve di
rendimento decrescente per capire
dove ha senso ridurre la spesa in
modo scientifico...
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La legge del rendimento decrescente

Un principio che afferma che i profitti o 1 benefici ottenuti da qualcosa
rappresenteranno un guadagno proporzionalmente minore man mano
che piu denaro o energia vengono investiti in esso.

Valore
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La legge del rendimento decrescente

Un principio che afferma che i profitti o 1 benefici ottenuti da qualcosa
rappresenteranno un guadagno proporzionalmente minore man mano
che piu denaro o energia vengono investiti in esso.

Valore Oppure sei qui?
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La legge del rendimento decrescente

Un principio che afferma che i profitti o 1 benefici ottenuti da qualcosa
rappresenteranno un guadagno proporzmnalmente minore man mano
che piu denaro o energia vengono investiti in esso.

Valore Questl due scenari richiederebbero approcci molto dlversl
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Dove sel sulla curva?

La curva di rendimento decrescente puo essere tracciata su dimensioni
iIsolate. Ecco un esempio di curve a livello di canale.

META SEARCH

MID

FUNNEL BRAND
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Dove sel sulla curva?

La curva di rendimento decrescente puo essere tracciata su dimensioni
isolate. Ecco un esempio di curve a livello di canale.

META
MID
FUNNEL

SEARCH
NON-
BRAND
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Dove sel sulla curva?

La curva di rendimento decrescente puo essere tracciata su dimensioni
iIsolate. Ecco un esempio di curve a livello di canale.

META
MID

FUNNEL

SEARCH

BRAND
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Analisi con curve di
rendimento decrescente
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Google
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raggiungere le nostre ambizioni finanziarie
a breve e lungo termine?
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Background

E una buona distribuzione del budget per
raggiungere le nostre ambizioni finanziarie
a breve e lungo termine?

Qual e il rendimento marginale del nostro
investimento in Google Ads dati gli attuali
livelli di investimento?
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Background

E una buona distribuzione del budget per
raggiungere le nostre ambizioni finanziarie
a breve e lungo termine?

Qual e il rendimento marginale del nostro
investimento in Google Ads dati gli attuali
livelli di investimento?

Come si svilupperebbe il rendimento
complessivo se il budget venisse spostato
dalla ricerca ai canali di push marketing?
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Background

E una buona distribuzione del budget per
raggiungere le nostre ambizioni finanziarie
a breve e lungo termine?

Qual e il rendimento marginale del nostro
investimento in Google Ads dati gli attuali
livelli di investimento?

Come si svilupperebbe il rendimento
complessivo se il budget venisse spostato
dalla ricerca ai canali di push marketing?

Google
Non-Brand

L'allocazione del budget di
riferimento per Facebook e 10 volte
superiore rispetto all'allocazione per

attivita simili
~
Google
Brand ;
Facebook
Retargeting
Facebook
Other

-



Una conversardlelg X e e (i iler

"Google Ads porta i soldi veri. Perché non
vai invece a mettere in dubbio qualche
altro canale, preferibilmente il
programmatic...”



Una conversardlelg 4] e e (i ile

"GOOQIQ Ads porta i soldi veri. PerChé non "Qual é il rendimento marginale
vai invece a mettere in dubbio qualche del nostro investimento in
altro canale, preferibilmente il Google Ads dato il nostro

programmatic...” attuale livello di investimento?"




Se il rendimento marginale di Google Ads e
basso, posso aiutare il nostro amico a
risparmiare soldi?

E Cifline




Performance Planner Analysis

spend for SEKISS5K

SEK355K 3.01M 5.49

Learnn

O ffline




Click Share Analysis

Search keywords Click share stable around 100%

La spesa ha un effetto basso sul volume dei clic

Il numero di clic probabilmente non diminuira riducendo la spesa. Gli attuali obiettivi di redditivita consentono
a Google di aumentare il CPC per le parole chiave con il rendimento migliore anche se il valore incrementale e
molto basso

Learnn

O ffline



Impression

Qual e il rendimento
marginale del nostro
investimento in Google Ads
dati gli attuali livelli di
investimento?

Share Analysis
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Takeaways

Conclusione Recommendation
Il rendimento marginale Riduci sistematicamente gli
degli investimenti non brand investimenti monitorando al
sembra essere molto basso contempo il panorama delle
e gliinvestimenti offerte e altre metriche
potrebbero essere ridotti chiave per garantire un trade

drasticamente con effetti P e off ragionevole tra costie
negativi solo minori : - ricavi

T




Larelazione traitargetele
curve di rendimento
decrescente
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Inclinazione delle curve

Performanced focused Media Mix

Google
Non-Brand

No future demand creation
Only performance focused media

Google
Brand

Facebook
Retargeting
Facebook
Other




Inclinazione delle curve

Alternative Media Mix

Google
ONS| |5 vnt le’llJI‘F' dFr'and cre atmn Non-Brand

Push
Mid-funnel

Push
Retargeting

Google
: '




Conclusion

L’inclinazione delle curva
dei ritorni decrescenti €’
determinata dalla
domanda di beni e servizi.

Migliorare metriche di
Brand (es Brand
Awareness) impatta
positivamente la curva.

Key findings

Recommendation

Monitoriamo sistematicamente i
nostri investimenti di marketing
che mirano a creare nuova
domanda.




Cosa abbiamo visto:

1. La legge del rendimento decrescente

2. Analisi con curve di rendimento decrescente

3. Modificare le curve di rendimento decrescente?



Risorse

e How to Win Friends and Influence People - Dale Carnegie

e Sapiens - Yuval Noah Harari

Yuval Noah Harari

| How to Win |

{%

Sapiens

f‘\ Bll@f
History of
Humankind

| CARNEGIE




Grazie per 'attenzione

Gianluca Binelli

Founder & CEO @ Booster Box

m www.linkedin.com/in/gianlucabinelli/
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Ci sono domande?
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