


Come definire gli angoli
per triggerare

l'attenzione dell'audience



No Trigger
No Funnel



Party Trigger
Obiettivo





 Cos'è  un angolo

Come definirlo operativamente

 Esempi pratici

 Recap

1.

2.

3.

4.

Cosa vedremo:



ANGOLO 
Progettare asset (foto, testi e video)
declinando da diverse prospettive 
un problema ad audience specifiche
preponendo sempre la propria  
unique value proposition (UVP).



ANGOLO
Problema non perdere i propri figli
Audience genitori
UVP orologio per bambini GPS
Asset mix di testi, video (e foto)



OGGI
Usare le foto è limitativo



Problema
Audience

UVP

ANGOLO Aranzulla



ANALISI
#HASTAG







(Retargeting)





Perché lo facciamo?



ANGOLO
Problema libri che ti emozionano
Audience lettori forti
UVP editori indipendenti
Asset ﻿mix di testi, video (e foto)



ANALISI
#Hashtag











ANALISI
Recensioni Amazon, Competitor e interne



Recensioni Amazon







Recensioni NEGATIVE Amazon





Recensioni INTERNE





 Headline che richiamo problema

 Apertura che richiama soluzione

Presentazione UVP in elenco puntato

 Call to action - offerta

1.

2.

3.

4.

DIENTRO L'ANGOLO
Aranzulla





 Headline che richiamo problema

 Apertura che richiama soluzione

Presentazione UVP  in elenco puntato

 Call to action - offerta

1.

2.

3.

4.

DIENTRO L'ANGOLO
Aranzulla



Declina un problema 
su diverse audience 
basandoti sempre sulla tua 
unique value proposition 

RECAP



 Problema

 Presentazione UVP

 Call to action - offerta

1.

2.

3.

STRUTTURA VIDEO





condividere
È MOLTIPLICARE



Massimo Giacchino
Autore del metodo Design Marketing

Grazie per l'attenzione

https://www.linkedin.com/in/massimogiacchino/



Ci sono domande?

Lasciami un
feedback 🙂
















