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 Set up Account

 Impostazioni colonne

 Gestione Test

 Considerazioni finali

1.

2.

3.

4.

Cosa vedremo:



Caso Studio



Set up Account
2 sole campagne



Set up Account campagna TF
Per ogni ad set una sola creatività



Set up Colonne Personalizzate
obiettivi di business1.



Set up Colonne Personalizzate

2. Persone Raggiunte



Set up Colonne Personalizzate

3. Qualità della creatività



Set up Colonne Personalizzate

4. Qualità del traffico



Set up Colonne Personalizzate
4. Qualità del traffico

GA4 Clarity di Microsoft



Set up Budget
Linea guida Meta 

10x rispetto a CAC target

Quindi se CAC 15€ ci vogliono 150€ giorno



Set up Budget
Linea guida Realtà 

2-3x rispetto a CAC target

Quindi se CAC 15€ ci vogliono 30-45€ giorno



Set up Budget
Calcola CAC  punto di pareggio



Partiamo
15€ ad set => dove tiene CAC aumento budget



Partiamo 15€ ad set
 Dove tiene CAC aumento, dove sforo spengo!

REGOLE
1.

    2. Aggiungo nuove creatività



TEST FINITO :)



Problema aumenta CAC
Prima cosa: controlla frequenza

1. Qui puoi decidere se doppiarla
2. Testare sotto lookalike o interesse (ma oggi meno efficace)

3. Se lasciarla andare fino a quando non trova da solo una nuova audience



Primi Problemi
. CPM alti
Decido di testare video senza scritte e sottotitoli

....Ma CPM Rimane Invariato
e anche il CAC



Primi Problemi
. CPM alti

Decido di testare solo posizionamento Instagram

....CPM Invariato, solo 2 conversioni e ROAS 0,38



Primi Problemi
. CPM alti

Decido di testare la foto statica

....CPM più basso, ma CAC più alto



Primi Problemi
. CPM alti

Decido di testare obiettivo ADD to CART

....CPM Bassissimo, ma 5 Conversioni e ROAS 0,68



Primi Problemi
TEST ADD to CART

Salvano il post x4 volte 
rispetto ad 

obiettivo acquisto 

OBIETTIVO ADD TO CART



MORALE
Guarda il corso 
. Audience Broad
. Testi dei copy lunghi
. Video UGC
. Obiettivo Acquisto
. Add to Cart in seconda fase
. CPM dipendono da settore



MORALE 2
. Ci vuole pazienza
. Non valutare una creatività prima di 4 giorni
. Stringi i denti e guarda metriche intermedie
. Da subito richiedi budget per sistemare tracciamenti
. Pattuisci un budget di test 
. Consapevolezza che il CAC stabile non è un obiettivo di questa fase
. L’importante è avere in ogni caso consapevolezza del CAC
. Fai i calcoli e non calarti le brage con le soglie spedizioni



to be continued...
Puntata 3: ottimizzazione CRO del sito
Puntata 4: tasso di riacquisto LTV
Puntata 5: scalabilità



 Setup account

 Metriche principali

 Fai ipotesi e testa

Non avere fretta

 Lavora sempre guardando il margine

1.

2.

3.

4.

5.

Cosa abbiamo visto:



Massimo
Giacchino
Digital Strategy & Autore Metodo Design Marketing

Grazie per l'attenzione

linkedin.com/in/massimogiacchino


