


Scalare una campagna di
Influencer Marketing con

Adv e Tracking





2020 4500 studenti
Contenuti solo organici
Collaborazioni no-paid



2020 4500 studenti

6500 studenti

Contenuti solo organici
Collaborazioni no-paid

Contenuti organici
Collaborazioni paid
No creator in ads

2021
*Last minute

*



2022: facciamolo bene



5+1 step per una
campagna di influencer

marketing efficace



1) Obiettivo



2) Target



3) Scouting



4) Negoziazione



5) Go-live



5+1) Boost Ads



56 Creator



Tipologia e obiettivo
diritti Adv
1) Committente può usare il contenuto 
del creator nelle proprie Adv

2) Committente può fare Adv direttamente
dal profilo IG e FB del creator



20 creator 
con diritti adv



Feature nel BM



Stesse possibilità di
performance



80/20



Creator
quality



Ads



+100.000€ spesi
in 10 giorni

solo su Meta



Breakeven





0€



Bootstrap



12€ - IVA = 9,84€
è il massimo che possiamo spendere per conversione

senza andare in perdita sul primo acquisto



Ads



(80 audience totali, 
4 audience x 20 creator)

Pubblico
aggregato dei

20 creator=Audience
Creator

1



Dati demografici >
Istruzione > Livello

di istruzione
=Audience

Studenti

2



LAL 1%
LAL 1-2%
LAL 2-3%



Ex Impact 2020/21

=Audience
Lookalike

3



=Audience
Broad

4
Tutto aperto



Esclusioni

Esclusi PRO 
PRO annuali 
Ex Impact 
Purchase 180D
WebappView 180D



Strategia 12-22 Dic

Capire dove
spingere






+65 adset
low budget

Spinto
sulle best

2k/day



+ CBO






1k/day
ognuna

+ CBO Scaling
con urgency






3.5k/day
ognuna

Regole automatiche per alzare
budget del 25% a mezzanotte.



Audience / Creatives
Mix Creator 1 Creative

Creator 2 Creative

Creator 3 Creative

Creator 4 Creative
Creator 5 Creative
Creator 6 Creative
Creator 7 Creative

Campagne

Creator

Studenti

LAL

Broad

etc



Pagine creator



Pagine creator



Business
Manager

€€€
Nostro
budget



TikTok Ads



Google Ads



Ma alla fine
come è andata?



ROAS  1.01



Breakeven



Breakeven



SaaS



13.000 studenti
~35% retention

4.550 rimarranno



Siamo un SaaS e probabilmente
andremo in profit in futuro

1.

2.

3.

Perché ne è valsa la pena
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Buzz social e awareness
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Siamo un SaaS e probabilmente
andremo in profit in futuro

Buzz social e awareness

Abbiamo imparato un sacco di cose ;)

1.

2.

3.

Perché ne è valsa la pena



Clara Marziali
User & Partnership @ Learnn

Grazie per l'attenzione

link-profilo-linkedin.it

Susanna Rosa
Growth Manager @ Learnn

susannarosa_
linkedin.com/in/susannarosa/

https://www.linkedin.com/in/clara-marziali-844a097a/


Ci sono domande?

Lasciami un
feedback 🙂


